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360°

Marke & Identity
Alpenland

Mission

Alles ist moglich.

Unsere Mission ist es, eine Destination zu
gestalten, die Wahlfreiheit neu definiert.
Gaste mussen sich nicht entscheiden - sie
konnen kombinieren, entdecken und
spontan sein. Wir bundeln die Essenz
Osterreichs auf kompaktem Raum und
schaffen ein nahtloses Erlebnis zwischen
Natur, Kultur und Genuss.

Die Marke steht fur Zuganglichkeit, Klarheit
und maximale Erlebnisdichte.

Wir ermoglichen Vielfalt

klar, zuganglich und
kompromisslos gedacht.



360° Marke & Identity
Alpenland Vision

Das Herz
Oberosterreichs.

Unsere Vision ist es, die fUhrende
Alpenkulturregion zu sein und als ,Herz

Osterreichs* wahrgenommen zu werden.
Die Marke wird zum Synonym fur flexible
Urlaubsgestaltung und moderne
Destinationserlebnisse.

FUr uns bedeutet das: konsequente
Positionierung, einheitlicher Auftritt und
partnerschaftliches Handeln mit
gemeinsamer Ausrichtung.

Wir denken und handeln

als Marke -

o
gemeinsam.
4

konsequent,
zukunftsorientiert.



360° Marke & Identity
Alpenland Werte

Unsere Haltung
ist unsere
Identitat.

Unsere Werte sind die Grundlage unseres
taglichen Handelns — nach innen
wie nach auf3en.

Unkompliziertheit schafft Effizienz und
Klarheit. Ausgeglichenheit sorgt fur Balance.
Authentizitat und Offenheit fordern
Vertrauen. Inklusivitat, Lassigkeit und Vielfalt
starken unsere Kultur.

Gastfreundschaft verstehen wir als
gemeinsame Verantwortung aller Partner
und Mitarbeitenden.

Unsere Marke
beginnt bei uns.
Wir leben, was wir
versprechen.
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360°
Alpenland

Unser Logo

Das Logo bildet die visuelle Grundlage
unseres Markenauftritts.

Das stilisierte ,A" steht fur Alpenland
und greift zugleich die Form eines

Berges auf. Eingefasst in einen offenen
Kreis symbolisiert es den
ganzheitlichen Blick auf die 360°
-Region.

Die reduzierte Gestaltung sorgt fur eine
klare, zeitgemale Wirkung und eine
hohe Wiedererkennbarkeit Uber alle
Anwendungen hinweg.

360’



360°
Alpenland

Sicherheits
Abstande

Um eine klare und unverfalschte
Wirkung zu gewahrleisten, muss rund
um das Logo stets ein definierter
Schutzraum eingehalten werden.
Innerhalb dieses Bereichs durfen keine
weiteren Gestaltungselemente, Texte

oder Bilder platziert werden.

Der Sicherheitsabstand orientiert sich
am definierten Mafl3 des Logos und
stellt sicher, dass es in jeder
Anwendung ausreichend Raum zur
Entfaltung behalt.

Die rechts dargestellte Grafik
veranschaulicht die Mindestabstande,
die in allen Anwendungen konsequent
einzuhalten sind.




360°
Alpenland

Anwendung
auf Farben

Das Logo wird bevorzugt in seiner
farbigen, hellen Original Variante
eingesetzt. Je nach Hintergrund
kommen die definierten
Farbvarianten zum Einsatz, um eine
klare und gut lesbare Darstellung
sicherzustellen.

Auf dunklen Hintergrunden wird das
Logo in einer hellen Variante
verwendet, auf hellen Hintergrinden
in einer dunkleren Variante.

Eine konsistente Anwendung
gewahrleistet einen klaren und
wiedererkennbaren Markenauftritt
Uber alle Medien hinweg.

Logo

AO

360°alpenland



360°

Logo
Alpenland

Anwendung
auf Bildern

Auch bei der Platzierung auf Bildern ist
auf eine klare und gut lesbare Darstellung
des Logos zu achten. Das Logo sollte
bevorzugt auf ruhigen, kontrastreichen
Bildbereichen platziert werden, damit
seine Wirkung erhalten bleibt.

Unruhige oder stark strukturierte
Hintergrinde sind zu vermeiden. Ebenso
darf das Logo nicht farblich verandert
oder verzerrt werden. Es sind
ausschlieB3lich die definierten
Farbvarianten zu verwenden.

Eine sorgfaltige Platzierung stellt sicher,
dass das Logo auch auf Bildern klar
erkennbar bleibt und der Markenauftritt
konsistent wirkt.
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360°

Logo
Alpenland

Monochrome
Anwendungen

Neben den farbigen Varianten steht das
Logo auch in positiver und negativer
Schwarz-Weil3-Version zur Verfugung.
Diese werden eingesetzt, wenn farbige (v (v
Darstellungen technisch oder A A
gestalterisch nicht maéglich oder sinnvoll
sind.

360°alpenland 360°alpenland

Die Schwarz-WeiB-Varianten durfen
ausschlieBlich in reinem Schwarz oder
Weil3 verwendet werden. Veranderungen
an Form, Proportion oder Farbigkeit sind
nicht zulassig.

Die konsequente Verwendung der
definierten Varianten stellt einen klaren
und konsistenten Markenauftritt sicher.




360°
Alpenland

Horizontale
Logovariante

Die horizontale Logovariante ist eine
alternative Darstellung des Logos und
kommt insbesondere in breiten
Formaten zum Einsatz. Sie eignet sich
beispielsweise fur Anwendungen mit
begrenzter Hohe oder klarer
horizontaler Ausrichtung.

Je nach Platzverhaltnissen und Layout
kann diese Variante eingesetzt werden,
um eine ausgewogene und gut lesbare
Darstellung des Logos sicherzustellen.




360°
Alpenland

Sicherheits
Abstande

Um eine klare und unverfalschte
Wirkung zu gewahrleisten, muss rund
um das Logo stets ein definierter
Schutzraum eingehalten werden.
Innerhalb dieses Bereichs durfen keine
weiteren Gestaltungselemente, Texte

oder Bilder platziert werden.

Der Sicherheitsabstand orientiert sich
am definierten Mafl3 des Logos und
stellt sicher, dass es in jeder
Anwendung ausreichend Raum zur
Entfaltung behalt.

Die rechts dargestellte Grafik
veranschaulicht die Mindestabstande,
die in allen Anwendungen konsequent
einzuhalten sind.

- ————— RN _ _ _ _



360°
Alpenland

Anwendung
auf Farben

Die horizontale Logovariante wird
bevorzugt in seiner farbigen, hellen
Originalvariante eingesetzt. Je nach
Hintergrund kommen die definierten
Farbvarianten zum Einsatz, um eine
klare und gut lesbare Darstellung
sicherzustellen.

Auf dunklen Hintergrunden wird das
Logo in einer hellen Variante
verwendet, auf hellen Hintergrinden
in einer dunkleren Variante.

Eine konsistente Anwendung
gewahrleistet einen klaren und
wiedererkennbaren Markenauftritt
Uber alle Medien hinweg.

Logo

A\) 360°alpenland



360°

Logo
Alpenland

Anwendung
auf Bildern

Ebenso ist bei der Platzierung auf Bildern
auf eine klare und gut lesbare Darstellung
des Logos zu achten. Das Logo sollte
bevorzugt auf ruhigen, kontrastreichen
Bildbereichen platziert werden, damit
seine Wirkung erhalten bleibt.

Unruhige oder stark strukturierte
Hintergrinde sind zu vermeiden. Ebenso
darf das Logo nicht farblich verandert oder
verzerrt werden. Es sind ausschlief3lich die
definierten Farbvarianten zu verwenden.

Eine sorgfaltige Platzierung stellt sicher,
dass das Logo auch auf Bildern klar
erkennbar bleibt und der Markenauftritt
konsistent wirkt.




360°

Logo
Alpenland

Monochrome
Anwendungen

Neben den farbigen Varianten steht das
Logo auch in positiver und negativer
Schwarz-Weil3-Version zur Verfugung.
Diese werden eingesetzt, wenn farbige
Darstellungen technisch oder
gestalterisch nicht maéglich oder sinnvoll
sind.

Die Schwarz-WeiB-Varianten durfen
ausschlieBlich in reinem Schwarz oder
Weil3 verwendet werden. Veranderungen
an Form, Proportion oder Farbigkeit sind
nicht zulassig.

Die konsequente Verwendung der
definierten Varianten stellt einen klaren
und konsistenten Markenauftritt sicher.




360°
Alpenland

Mindestgrofle
Logo

Die definierte Mindestgrof3e bezieht sich
auf das runde Signet und stellt sicher,
dass die Wortmarke klar wahrgenommen
werden kann.

Um die gestalterische Qualitat und
Markenwirkung zu erhalten, darf diese
Grof3e nicht unterschritten werden -
unabhangig vom Format oder Medium.

MindestgroéBe:
Print: 12 mm
Digital: 24 px

Die GesamtgréfRe des Logos ergibt sich
proportional aus der Grol3e des Signets.

12 mm / 24 px

MindestgroRe:
Print: 12 mm —
Digital: 24 px




360° Brand & Visual
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Alpenland Styleguide
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360° Logo mit Claim
Alpenland

Logo mit Claim

In Anwendungen mit ausreichend Platz
kann das Logo um den Claim erganzt
werden. Die Kombination aus Logo und
Claim starkt die Markenbotschaft und
sorgt fur eine klare inhaltliche
Einordnung.

Der Claim wird stets in der definierten (o]
Typografie und Ausrichtung verwendet
und darf in seiner Gestaltung nicht

verandert werden. Die Variante mit Claim

sollte nur eingesetzt werden, wenn eine IM HERZEN OBER 6 STERREICHS
gute Lesbarkeit gewahrleistet ist und

genugend Raum zur Verfugung steht.




360°
Alpenland

Anwendung
auf Farben

Auch unsere Logovariante mit Claim
wird bevorzugt in seiner farbigen,
hellen Original Variante verwendet.
Je nach Hintergrund kommen die
definierten Farbvarianten zum
Einsatz, um eine klare und gut
lesbare Darstellung sicherzustellen.

Auf dunklen Hintergrunden wird das
Logo in einer hellen Variante
verwendet, auf hellen Hintergrinden
in einer dunkleren Variante.

Eine konsistente Anwendung
gewahrleistet einen klaren und
wiedererkennbaren Markenauftritt
Uber alle Medien hinweg.

Logo mit Claim

A

360°

IM HERZEN OBEROSTERREICHS

AO

360°alpenland

IM HERZEN OBEROSTERREICHS



360°

Logo mit Claim
Alpenland

Monochrome
Anwendungen

Neben den farbigen Varianten steht das
Logo mit Claim auch in positiver und
negativer Schwarz-Weif3-Version zur
Verfligung. Diese werden eingesetzt, (o) (v
wenn farbige Darstellungen technisch A A
oder gestalterisch nicht méglich oder
sinnvoll sind.

Die Schwarz-Weif3-Varianten durfen 36000lpenlond 36ooolpenlond

ausschlieRlich in reinem Schwarz oder IM HERZEN OBEROSTERREICHS IM HERZEN OBEROSTERREICHS
Weil3 verwendet werden. Veranderungen
an Form, Proportion oder Farbigkeit sind
nicht zulassig.

Die konsequente Verwendung der
definierten Varianten stellt einen klaren
und konsistenten Markenauftritt sicher.




360° Logo mit Claim
Alpenland

Logo mit Claim
horizontal

Diese Variante kombiniert die horizontale
Logodarstellung mit dem Claim und
kommt zum Einsatz, wenn ausreichend
Platz zur VerfUgung steht. Sie eignet sich
besonders fur Anwendungen mit klarer
horizontaler Ausrichtung.

360’

IM HERZEN OBEROSTERREICHS

Logo und Claim werden stets in der
definierten Anordnung und Typografie
verwendet. Veranderungen an Proportion,
Abstand oder Gestaltung sind nicht
zulassig.




360°
Alpenland

Anwendung
auf Farben

Die horizontale Logovariante mit
Claim wird bevorzugt in seiner
farbigen, hellen Variante eingesetzt.
Je nach Hintergrund kommen die
definierten Farbvarianten zum
Einsatz, um eine klare und gut
lesbare Darstellung sicherzustellen.

Auf dunklen Hintergrunden wird das
Logo in einer hellen Variante
verwendet, auf hellen Hintergrinden
in einer dunkleren Variante.

Eine konsistente Anwendung
gewahrleistet einen klaren und
wiedererkennbaren Markenauftritt
Uber alle Medien hinweg.

Logo mit Claim

A 360°

IM HERZEN OBEROSTERREICHS

A 360°alpenland

IM HERZEN OBEROSTERREICHS



360°

Logo mit Claim
Alpenland

Mindestgrofle
Logo mit Claim

20 mm / 45 px

Die definierte MindestgroBe bezieht sich I !
auf das runde Signet und stellt sicher, . A

dass sowoh| Wortmarke als auch Claim
klar und differenziert wahrgenommen ,

werden kdnnen. 3600

Um die gestalterische Qualitat und

MindestgréBe: IM HERZEN OBEROSTERREICHS

IM HERZEN OBEROSTERREICHS

Markenwirkung zu erhalten, darf diese 20 mm —|
Groéfe nicht unterschritten werden — 45 px
.. . . 20 mm / 45 px
unabhangig vom Format oder Medium.
>
Wird diese MindestgrolRe unterschritten, . : 3600
ist das Logo ohne Claim zu verwenden. — A ]

MindestgréBe:
Print: 20 mm
Digital: 45 px

Die GesamtgrofRe des Logos ergibt sich
proportional aus der Gré3e des Signets.




360°
Alpenland

Claim

Claim
zweizeilig
Die zweizeilige Variante eignet sich

besonders fur ausgewogene Layouts und
Anwendungen mit mittlerem Platzangebot.

Die definierte Schreibweise und Laufweite
bleiben unverandert.

IM HERZEN

OBEROSTERREICHS

IM HERZEN
OBEROSTERREICHS



360°
Alpenland

Claim

Claim
zweizeilig
Die zweizeilige Variante eignet sich

besonders fur ausgewogene Layouts und
Anwendungen mit mittlerem Platzangebot.

Die definierte Schreibweise und Laufweite
bleiben unverandert.

IM HERZEN

OBEROSTERREICHS

IM HERZEN
OBEROSTERREICHS



360°
Alpenland

Claim

IM HERZEN OBEROSTERREICHS

Claim

einzeilig

Die einzeilige Variante wird eingesetzt,
wenn eine kompakte oder horizontale
Darstellung erforderlich ist. Sie eignet sich

besonders fur breite Formate und
Anwendungen mit begrenzter Hohe.

Die definierte Schreibweise und Laufweite
bleiben unverandert.

IM HERZEN OBEROSTERREICHS



360° Claim
Alpenland

[ J ([ J
Claim mit
Herzsymbol

[ J ogo®

zweizellig
Diese Variante erganzt den Claim um das
Herzsymbol als charakteristisches
Markenelement. Sie kann eingesetzt werden,
wenn eine emotionale,

aufmerksamkeitsstarke Darstellung
gewunscht ist.

Position und Grof3e des Symbols sind
verbindlich und durfen nicht verandert
werden.

I M

OBEROSTERREICHS

|M°

OBEROSTERREICHS



360° Claim
Alpenland

OBEROSTERREICHS

[ ] [ ]

Claim mit
Herzsymbol

[ ] ogeo®
einzellig
Die einzeilige Variante mit Herzsymbol
eignet sich fur kompakte und horizontal
ausgerichtete Anwendungen. Sie verbindet
eine reduzierte Darstellung mit der

zusatzlichen visuellen Betonung durch das
Herzsymbol.

Auch hier sind Anordnung, Proportionen
und Abstande verbindlich einzuhalten.

IM°OBER(")STERREICHS
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360°
Alpenland

Das Signet

Das Signet bildet den eigenstandigen
Bildteil unseres Logos und kann in
ausgewahlten Anwendungen auch
unabhangig von der Wortmarke eingesetzt
werden. Durch seine reduzierte
Formensprache ist es kompakt, gut

wiedererkennbar und vielseitig einsetzbar.

Das stilisierte , A" steht fur Alpenland und
greift zugleich die Form eines Berges auf.
Das Herz verweist auf die Verbundenheit
mit der Region, wahrend der offene Kreis
den ganzheitlichen Blick und die
Vielseitigkeit des Alpenlandes symbolisiert.

A fur “Alpenland” /
Symbolik Berg

Im Herzen
Oberosterreichs

Der Kreis symbolisiert
die 360° Vielseitigkeit



360°
Alpenland

Sicherheits
Abstande

Auch fur das Signet gilt ein definierter
Sicherheitsabstand, der in allen
Anwendungen einzuhalten ist. Dieser
Schutzraum stellt sicher, dass das
Signet klar erkennbar bleibt und seine
Wirkung nicht durch andere
Gestaltungselemente beeintrachtigt
wird.

Innerhalb dieses Bereichs durfen keine
Texte, Bilder oder grafischen Elemente
platziert werden. Die rechts
dargestellte Grafik zeigt die
festgelegten Mindestabstande.




360°
Alpenland

Anwendung
auf Farben

Das Signet kann in definierten
Farbvarianten auf hellen und
dunklen Hintergrunden eingesetzt
werden. Je nach Kontrast wird
entweder die helle oder dunkle
Version verwendet, um eine klare
und gut erkennbare Darstellung
sicherzustellen.

Es sind ausschlielich die
festgelegten Farbvarianten zu
verwenden. Veranderungen an Form,
Proportion oder Farbigkeit sind nicht
zulassig.

Signet




360°

Signet
Alpenland

Anwendung
auf Bildern

Ebenso ist bei der Platzierung auf Bildern
auf eine klare und gut lesbare Darstellung
des Logos zu achten.

Das Signet sollte bevorzugt auf ruhigen,
kontrastreichen Bildbereichen platziert
werden, damit seine Wirkung erhalten
bleibt.

Unruhige oder stark strukturierte
Hintergrinde sind zu vermeiden. Ebenso
darf das Signet nicht farblich verandert
oder verzerrt werden. Es sind
ausschlieB3lich die definierten
Farbvarianten zu verwenden.

Eine sorgfaltige Platzierung stellt sicher,
dass das Signet auch auf Bildern klar
erkennbar bleibt und der Markenauftritt
konsistent wirkt.
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360°
Alpenland

Anwendung
auf Hintergrund

Das Signet kann als transparenter
Hintergrund eingesetzt werden, um Layouts
subtil zu strukturieren und die Marken-
identitat visuell zu starken.

Dabei ist darauf zu achten, dass das Signet an
einer, maximal zwei Seiten angeschnitten
wird. Das Herzsymbol darf niemals
abgeschnitten werden.

Auf dunklen Hintergriinden wird das wei3e
Signet (#FFFFFF) verwendet, auf hellen
Hintergriinden das schwarze (#000000)
Signet. Die farbigen Varianten werden nicht
als transparenter Hintergrund eingesetzt.

Die Transparenz liegt je nach Anwendung
zwischen 5 % und 10 %, sodass das Element
dezent im Hintergrund bleibt und die
Lesbarkeit der Inhalte nicht beeintrachtigt.
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360°
Alpenland

Logo
Download

Hier kannst du das offizielle Alpenland Logo
bequem herunterladen.

Bitte beachte, dass das Logo urheberrechtlich
geschutzt ist

(© Alpenland) und ausschlie3lich in der
bereitgestellten Form verwendet werden darf.
Anderungen - insbesondere an Farbe, Form
oder Proportionen - sind nicht zulassig.

Vielen Dank fur deine sorgfaltige und
konsistente Verwendung unseres
Markenauftritts.

Bei Fragen zur Umsetzung oder Anwendung
kannst du dich jederzeit gerne melden:
info@360alpenland.com

360’


https://cloud.ttg.at/index.php/s/qGrdSTgy3dyyjEC
https://cloud.ttg.at/index.php/s/qGrdSTgy3dyyjEC
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360°
Alpenland

Brand & Visual
Styleguide

Farben

Unsere Farben

Unsere Farbpalette ist von der alpinen Landschaft
gepragt und basiert auf naturlichen, erdigen Nuancen.
Verschiedene Gruntone spiegeln Vegetation, Walder und
gewachsene Strukturen wider und verleihen dem
Markenauftritt Ruhe und Bestandigkeit.

Erganzt wird die Palette durch abgestufte Orangetone,
die Warme und Lebendigkeit in den Markenauftritt
bringen und einen bewussten Kontrast zu den
Gruntonen schaffen.

Die Kombination aus Grun- und Orangenuancen bildet
die Grundlage fur einen klaren und wiedererkennbaren
Markenauftritt.



360° Brand & Visual Farben
Alpenland Styleguide

#6p207] —m——————————————————————————————— #375534 #fa9bba

HEX
HTFFFff
RGB:
255 255 255
HEX HEX HEX HEX HEX HEX HEX CMYK:
#18331a #375534 Haec3bO Hebf4eb #fa8241 #fa9b5a H#ffloe9l 000 O
RGB: RGB: RGB: RGB: RGB: RGB: RGB:
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CMYK:
5660
HEX HEX HEX HEX
#383838 #5c5¢5¢ #d1d1d1 #e9ese2
HEX
#000000 92% 79% 20% ROB:
° ° 0 233228 226
Schwarz Schwarz Schwarz
100% Schwarz CMYK:

7880



360°
Alpenland

Farbkontrast

FUr eine barrierefreie und klar lesbare
Kommunikation gelten feste
Kontrastregelung innerhalb unserer
Farbpalette.

Text wird grundsatzlich ausschlie3lich in
unserem Schwarz oder Weil3 gesetzt.

WeiBe Schrift ist nur auf dunklen
Farbténen zulassig, auf hellen
Hintergrundfarben wird Text in
unserem Schwarz gesetzt.

Die rechts dargestellte Grafik
verdeutlicht diese Systematik.

#18331a

#375534

#aec3b0

Hebf4eb

#000000

#383838

#5c5c5c¢

#e9e4e2

#faB8241

Heeeae8

#fa9b5a

#ffbe9l

#8a8a8a

#d1d1d1
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Unsere
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IM HERZEN 360° ALPENLAND IM HERZEN OBEROSTERREICHS.
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360°
Alpenland

Mit qefpyhrn-Priel Aktivcard
und derg&ygn—i?ne\ SaisonCard

Kleine Karten,
grofies Urlaubsgliick

Gib dir Berge! SO \autet das Motto der Urlaubsregion Pyhrn»Priel, WO
euch jnmitten ichs ungezahmter Alpen viele Abe

und Erlebnisse erwartent Uber 40 davon gibt es mit der Pyhm-Priel
Aktivcard ontop kostenlos ab einer Ubemachtung bei rund 180 Gast-
gebern:

Brand &
User Guideline

An
wendungsbeispiele

Kinder
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360°
Alpenland
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HEADQUARTER SALZBURG HEADQUARTER BOZEN
Urstein S 15, Via Marie Curie Str. 11
5412 Puch, Austria Bozen/Bolzano, Bz 39100, Italy
Inspiranto Inspiranto Inspiranto Precise TV
Creative Digital Filmreif +Google
Ideenschmiede Web-, Digital Media und Film- und Videolevel Marketing

Design-Unit Performance-Unit Content-Unit exclusive Solutionpartner
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